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@ Espaiia

@ Otro pais europeo
@ China

@ Vietnam

@ Camboya

@ Bangladesh

@ Sudamérica

® Otros

Cuantos mas kildbmetros recorra un producto mayor sera el
impacto medioambiental. Comprendimos que el precio
barato de la ropa muchas veces oculta fabricas en paises
empobrecidos en los que los trabajadores/as sufren
explotacion laboral.



;Cada cuanto tiempo compras ropa nueva?
130 respuestas

@ Cada cambio de estaciéon o temporada
@ En rebajas solamente
@) Cuando realmente la necesito

@ Cuando algo nuevo se pone de moda y
me gusta

Mas de la mitad de los encuestados solo compra ropa nueva
cuando la necesita, pero en otros casos no es asi.



;Sueles usar ropa que te ha pasado un familiar o amigo porque ya no le sirve?
130 respuestas

@ Si, si esta en buen estado y me gusta
@ No, prefiero estrenar la ropa
¢ Si, para no desaprovecharla

@ No se da la situacion, pero no tendria
inconveniente en hacerlo.

La mayoria de las personas encuestadas reutiliza ropa de otras
personas, o no tendria problema en hacerlo. Solamente un 6% la
tira a la basura, mientras que la mayoria de las personas la pasan a
otros posibles usuarios de su entorno cercano, la donan a una
ONG o le dan una segunda vida convirtiéndola en trapos u otros
utensilios.



Cuando vas a comprar ropa, lo mas importante es... (elige solamente el que mas te importa)
130 respuestas

@ El precio (cuanto menos mejor)

@ Los materiales
) El disefio (que te guste)

— @ Que se haya fabricado en un entorno de
consumo responsable (lugar, materiales.

)

Todavia no somos muy conscientes del problema de consumo
de ropa en el mundo, y nos seguimos dejando llevar por el
diseno.



:Cual es su componente principal?
11 respuestas

@® Algodoén

® Poliéster

£ Lycra o elastano
A @ Plastico

@® Lana

® Otros

Nos ha sorprendido comprobar que en el 90% de los casos
no se especifica si la prenda contiene componentes
organicos o no.



Marca el rango de precio que crees que costo
11 respuestas

® 0-10€

® 11-20 €

O 20-30 €

@ Mas de 30€

Hemos descubierto que la mayor parte de |la ropa que compramos es de
bajo precio. El 100% de los consumidores de nuestra encuesta no sabe si
en la fabricacién de la prenda que ha comprado han participado nifios o
personas en malas condiciones laborales. Todas las personas encuestadas
han indicado que si fueran conscientes de este hecho, no comprarian la
prenda. La conclusion es que no nos hemos preocupado por este tema, no
le dedicamos tiempo y el etiquetado de las prendas no incluye esta
informacion.



CONSUMO DE TELEFONOS MOVILES
- Investigacién realizada a partir de encuestas

- por alumnado de 22 ESO PMAR con la -
' orientadora Estrella Villanueva.

°9)




e ¢Cuanto tiempo hace que compraste el ultimo movil?
Media: 1,1 aho

e ¢Cada cuanto tiempo sueles cambiar de teléfono movil?
Media: 1,8 anos
Un tercio de las personas encuestadas dice
que lo cambia solo cuando se le rompe.

e ¢Cuanto te costo el ultimo movil?
Media: 493 euros



 ¢Qué dependencia crees que tienes del teléfono movil?

53 % Mucha dependencia
45 % Normal
2 % Poca dependencia

e ¢iCuantas horas usas el teléfono movil cada dia?

Media: 7,76 horas diarias
El 15 % dice usarlo todo el dia

e ¢Para qué lo usas principalmente?
82% redes sociales
4 % trabajar
8 % combinar redes sociales y juegos
6 % escuchar musica



¢SE ESTA REDUCIEN
PLASTICO DE u‘flsom USO EN NUESTRA
CESTA DE LA CO

|




¢Ha cambiado algun habito en su cesta de la

compra para hacerla mas sostenible?
80%

70%
60%
50%
40%
30%
20%

10%

0%



HABITOS ADQUIRIDOS

5%
¥ Reutilizacion bolsas ¥ Compra a granel
“ Compra prod. ecoldgicos ¥ Minimo plastico

¥ Env. biodegradable “ NO ha cambiado habitos



Razones para reutilizar bolsas en la compra

¥ No gastar dinero y no consumir mas plastico
® No consumir mas plastico

™ No gastar dinero



90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

éSuele llevar bolsa cuando va a comprar?

85%

10%

NO

5%
I

Mayoria de las
veces



80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Preferencias en compra de bolsa
70%

BIODEGRADABLE

9%

TRADICIONAL

21%

Depende

del precio



Si un producto se presenta envasado en plastico
tradicional y en plastico biodegradable, écual elegiria
usted en funcion del precio?
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En su hogar, ése genera el mismo volumen de envases de plastico que hace
cinco afnos?

¥ Aprox. el mismo ™ Menos ¥ Mas



CONSUMO DE REFRESCOS EN

ADOLESCENTES

Realizado por Nacho Jiménez
a partir de una encuesta en 32 ESO A




e E| 100 % del alumnado ha consumido refrescos.
* EI 87,5 % cree que la publicidad influye en el
consumo de refrescos.
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éHa consumido ¢éInfluye publicidad?
refrescos?



é¢Con qué frecuencia toman refrescos?

e 28% toman un refresco al mes
e 24% toman un refresco cada 15 dias
e 24% toman un refresco a la semana

B No tomo

M 1/mes

W 1/15 dias

M 1/semana
W 2-3/semana
™ Casi diario
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¢En qué situacion toman refrescos?

Se trata de un consumo social: suelen tomar refrescos en
bares, restaurantes, en el parque o en la calle con los amigos.

20

B Almuerzo M Cena ™ Bar M Deporte ™ Parque/Calle ™ Cine



é¢Qué tipo de refresco tomas?

M Colas azucaradas

M Refrescos con gas

" Refrescos con té

M Refrescos 0 azucar

™ Bebidas energéticas
“ Refrescos con alcohol
B Bebidas deportistas




éSon saludables los refrescos?

7

2

O l

Si, todos Si,salvo alcohol No, salvo 0 azticar Ninguno es
saludable




¢Por qué tomas refrescos?

15, 60%

M Por su sabor

M Porque estimula

“ Porque refresca

M Suelo tomarlos
con mis amigos



La situacidn en La Madraza es
mejor que la media de Espana

donde la mitad de los

adolescentes consumen al

menos una bebida azucarada

al dia, principalmente bebidasffs
carbonatadas tipo Cola (67%)...mé N
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Reino Unido empieza a prohibir la venta de
bebidas energéticas a menores de 16 anos




Por tu salud y el medio ambiente:
No mas bebidas azucaradas

La produccion

Para generar medio litro

“
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Este exceso




BEBE MAS AGUA



COMPRAS ONLINE

Investigacion realizada por 32 ESO B
a partir de un cuestionario




nm m fm rm m

¢Hacias compras online durante el
confinamiento? é¢Qué cantidad?

27% de la clase compro online MUCHO

15% realizo un consumo online MEDIO
| 31% compro POCO online

8% compré MUY POCO online

|19 % no compro NADA online.



¢En la actualidad haces compras online?
¢Qué cantidad?

El 46 % compra online MUCHO MAS que
antes.

Como antes: 19 %
Menos que antes: 11 %
Nada: 19%



COMPRAS ONLINE: CONCLUSIONES

* Desde el confinamiento la gente se ha
habituado a comprar online y lo tienen como

algo cotidiano.

* Inconvenientes del comercio online:
— Errores, retrasos, mala calidad, estafas...

— Mayor impacto ambiental por el transporte, el
exceso de embalaje, etc.



PRINCIPALES EMPRESAS DE VENTA ONLINE:
MUTIPRODUCTOS Y MARKET PLACE

* Amazon: 382.700.000
e El Corte Inglés: 94.600.000
* Aliexpress: 57.400.000
* Ebay: 44.600.000

* Media Markt: 30.200.000
e Oferplan: 14.000.000



PRINCIPALES EMPRESAS DE VENTA
ONLINE DE ALIMENTACION Y BEBIDAS

e Carrefour 35.700.000
 Lidl 12.300.000
* Alcampo 7.500.000
* Mercadona 5.300.000
* Hipercor 4.300.000
* Glovo 3.400.000



COMERCIO LOCAL

Investigacion a partir de la observacion directa y de
entrevistas a comerciantes.
Realizada por 49 ESO B con eI profesor Pablo Acosta
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Este es el barrio Albayda,
donde se encuentra

el IES La Madraza,
en la zona norte
de la ciudad de Granada
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AVENIDA JUAN PABLO I

El comercio se concentra
en la Avenida Garcia Lorca

y en ¢/ Luis de Narvaez-Ovidio.

El resto de las calles
son residenciales,
sin apenas tiendas.

IES LA
MADRAZA

AVDA. MIRANDA DAVALOS



Predominan los
bares, las
peluguerias-estéticas
y las panaderias.
No hay tiendas de
electrodomeésticos ni
de ropa (salvo una de
deporte)

./

Farmacia
Pizzeria
Estética

Es un barrio nuevo y
no hay tanto
comercio como en

otras zona de la
ciudad.

AVENIDA JUAN PABLO Il

Supermercado—»
< Estanco
Estética
< Taller Peluqueria
Farmchia\> 4 Peluqueria Veterinaria
ar.

Heladeria
Bar Bars ‘/Panaderia
4 Bjr ‘ZPrensayte fohia
v

Peluqueria
Seguros
A Bicicletas
Bar
Deportes \\)
Bar - NB
ar

Estética
Banco

Pizzeria /
, Peluqueria
Peluqueria
Bar

Telefonia o ’
Asadero Imen‘FaC|on
Farmacia

Merceria
Academia

Fruterlla Libreria
Panaderia Lavanderia
Bar
Farmacia\‘\>
Veterinaria— 2
= IES LA

Carpinteria

Panaderia / MADRAZA
Agencia de viajes
Libreria

IAS DEL T Alimentacién

EN peluqueria

AVDA. MIRANDA DAVALOS

O

Fruteria y pescaderia



También visitamos un
supermercado para compararlo
con las pequenas tiendas de barrio.



Una tienda ejemplar:

* Productos ecologicos

* De cercania

& * Sin plasticos =
* Venta a granel




BENEFICIOS PARA CONSUMIDORES/AS
Comodidad y cercania.
Atencion personalizada.
Productos alimentarios frescos.
Gasto menor y racionalizacion de las compras.

BENEFICIOS SOCIALES
Empleo para tus vecinos y vecinas.
Mejora la economia general de tu barrio.
Las tiendas son lugar de encuentro y relaciones sociales.

BENEFICIOS AMBIENTALES
Menos desplazamientos en coche y menos contaminacion.
Se usan menos plasticos. Algunas tiendas venden a granel .




MO Z AN,

CONSUMO DE CHUCHERIAS N\
EN EL INSTITUTO

\
Investigacion a partir de los datos obtenidos de un 3
v,

cuestionario contestado por 200 personas.
o i Estudio realizado por 42 ESO A
— con la profesora Carmen Fernandez.

-




ESTADISTICAS

1°ESO 2°ESO 3°ESO 4°ESO 1°BACH CICLOS
. onas que han respondido por arupos




ESTADISTICAS

1. ;Compras algln producto en la cafeteria? 2. En caso afirmativo que producto compras mas.

®: @ chucherias o patatad
X \
®no @ bocadillios

® bebidas




ESTADISTICAS

3. ;Compras tu bocadillo en la cafeteria en vez de traerlo de 4. ; Consumes chucherias en el instituto?
casa?

®s
®no

® a veces




ESTADISTICAS

5. (En caso afirmativo cuantas veces a la semana? 6. ; Qué dia de la semana compras mas chucherias?

® -2 veces lunes
@ sin responder

® 3.4 veces

@ mas de 4 veces

miércoles

jueves
L)

o

30 60 90 120 150

B Ventas



ESTADISTICAS

7.; Compras fuera del instituto? 8. En caso afirmativo, ; cuantas veces a la semana?

. Si (
1
®no U ® 1-2 voces
@ sin responder
® 34 veces

@ mas de 4 veces




ESTADISTICAS

9. ;Qué cantidad de chucherias compras normalmente  10. ;Tines en cuenta el consumo de azlcar al comer
(fuera o dentro del instituto)? chucherias?

@® 1 bolsa ®s
O TS ComETE ®No
@ 2 boisas

@ mas de dos bolsas




ESTADISTICAS

11. ;Te consideras una persona sana? 12. ; Crees que deberias reducir tu consumo de
chucherias?

@S

r
Si
® No L

® No




CONCLUSION

- Hay que comer chucherias de
manera moderada.

- Las chuches son calorias vacias.
- El 73% compra algun producto
en la cafeteria, especialmente el
viernes.

- El 67,8 % compra chuches en el
instituto.

Un consumo muy elevado de chucherias puede llevar a diferentes problemas:
caries, diabetes, hambre descontrolada, insuficiencia renal, enfermedades
cardiovasculares, mala alimentacion y sobrepeso.
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CONSUMO DE ANTIBIOTICOS h
-

Estudio realizado por alumnado de 22 del Ciclo de -
Farmacia, con la profesora Lourdes Dominguez, a partir de
un formulario Google contestado por 114 personas
adultas: familiares (42,2%), profesorado (24,8%),
alumnado (21.1%) y amigos/as (11,9%)

..

3




¢ Cada cuanto tiempo va usted al médico?
€ | DL

oy @® 1 vez ala semana.
Ly @ 1 vez al mes.

@ 1 vez al afio.

@ Nunca.

il "'i' \
"J " '| }ll 1,', Wi



¢ Cuantas veces ha tomado antibiotico en los ultimos
tres meses?

| | @® Nada.
i‘ ! | @ Muy poco (1 vez)
| ‘ " @ |Poco (2 veces)
" !‘ .‘ Mucha (3 o mas veces)
it e ‘
| ‘| | ‘ |
i |




éSiempre que toma antibidtico lo consulta
previamente con su médico?




¢En que casos toma usted antibiotico?

i \ H‘
g‘f;~h::1‘ . o ':]
' @Resfriado. i
| : ":'! :.‘ il 6 Dolo:deoargimla sin fiebre, §

j!\“"‘“.QFiebre; | | |




La mayoria de los encuestados hace un uso correcto de los
antibidticos frente a una minoria que si abusa de ellos.

El consumo indiscriminado de antibioticos puede hacer que
pierdan eficacia. Asimismo, es posible presentar algun tipo de
efecto secundario, ya que perturban el equilibrio interno del

cuerpo.



Mermeladas y cacao soluble

Estudio comparativo de varias marcas comerciales a
partir de sus etiquetas y tras organizar toda Ia
informacion en una hoja de calculo. Realizado por
alumnado de 12 Bachillerato con su profesora Conchi
Reyes.

Mermelada de fresa Tiptree
Supermercado: El Corte inglés
Precio: 590€ Cantidad: 340g Precio kilo;17,35€
Fabricante: Wilkin & Sons Ltd
Porcentaje de fruta y azGcar: Contiene 67 gramos
de az(car y 33 gramos de fresa por cada 100 g
No es ecologica y esta fabricada en Reino Unido

s
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Estudio de la mermelada de albaricoque

MERMELADA DE ALBARICOQUE

SUPERMER PAIS DE |[ECOLOGICO| FABRICANT | % MASA % MASA PRECIO |AZUCARES
CADO g/BOTE MARCA |PRECIO/Kg| ORIGEN S E AZUCAR FRUTA BOTE |ANADIDOS
ALCAMPO 340 Helios 4,38 € - no Helios 42.7% 57.3% 1,49 € Con
ALCAMPO 650 Luri 2,13 € - no Helios 46.9% 53.1% 1,39 € Con
ALCAMPO 350 Alcampo Ecol 5,34 € - Si Helios 46.9% 53.1% 1,87 € Con
ALCAMPO 340 Marzo 2,79 € Espana no Cons.Marzo 47.52% 52.48% 0,95 € Con
ALCAMPO 330 Ligaresa 4,39 € Espana no Hero 38% 62% 1,45 € Con
ALCAMPO 410 Alcampo 2,36 € Espana no Helios 46.8% 55% 0,97 € Con
ALCAMPO 390 Helios 4,38 € - no Helios 42.7% 57.3% 1,49 € Con
ALCAMPO 295 SantiVevi 9,38 € - no C. Santan 9% 75% 2,77 € Sin
ALCAMPO 280 Diet de Luri 3,10 € - no Helios 4,10% 95.9% 0,87 € Sin
ALCAMPO 280 Alcampo 3,50 € - no Helios 44.2% 50% 0,98 € Sin
ALCAMPO 345 Hevo 4,26 € Espana no Hero 29% 71% 1,47 € Con
ALCAMPO 640 Helios 4,81 € - no Helios 42.7% 60% 3,08 € Con
ALCAMPO 250 D'ARBO 1,50 € Italia no Ofustrade 32% 80% 3,37 € Con
ALCAMPO 250 Helios 7,48 € - no Helios 32% 100% 1,87 € Con
ALCAMPO 370 Confitura 6,21 € Francia no Andros Sama 59% 41% 2,30 € Con
ALCAMPO 280 Conf. Hero 6,50 € Esparia no Hero 61.2% 93.7% 1,82 € Sin
ALCAMPO 335 Conf. extra 9,19 € Francia no Andros Sama 43.3% 56.7% 3,08 € Con
MERMELADAS DE MARCA BLANCA

CARREFOUR 410 CARREFOUR 2,41 € ESPANA no I.M-S.A 48% 55% 0,99 € Si

CARREFOUR 650 CARREFOUR 2,38 € - no - 47% 53% 1,55 € Si

CARREFOUR 350 CARREF BIO 5,37 € ESPANA no Helios 48% 55% 1,88 € Si

CARREFOUR 370 CARREFOUR 3,03 € ESPANA no I.M-S.A 50% 60% 1,12 € Si
ALCAMPO 350 AUCHAN 5,34 € - si Helios 46,9% 53,1% 1,87 € Si
ALCAMPO 410 AUCHAN 2,36 € ESPANA no Helios 46,8% 53,2% 0,97 € Si
ALCAMPO 280 AUCHAN 3,50 € - no Helios 4,1% 95,9% 0,98 € No




Estudio de la mermelada de naranja

COMPOSICION ETIQUETADO PRECIO
LUGAR DE
MESML%QDA GRAMOS DE | GRAMOS DE ORIGEN / NOMBRE ¢NARANJA | PRECIODEL | PRECIO POR
FRUTA EN EL |AZUCAR EN EL|ENVASADO DE| FABRICANTE | ECOLOGICA? ENVASE KILOGRAMO
% FRUTA % AZUCAR BOTE BOTE LA NARANJA
ANGEL
1. LAVIEJA ESPANA CAMACHO
FABRICA 350 g 45,00% 53,00% 157,59 182 g (SEVILLA) |ALIMENTACION NO 2,07€ 5,91 €
2. Seville REINO UNIDO
Orange (NARANJA
Marmalade 880g 28,00% 70,00% 2464 g 616 g SEVILLANA) |ROBERTSON'S NO 11,36 € 12,90 €
3. Extra Sin
Azlcar Bio
Ecosana 260g 60,00% 40,00% 156 g 104 g ESPANA ECOSANA S 342€ 13,15 €
4. SANTIVERI ESPANA CASA
325¢ 60,00% 40,00% 195 g 130 g (BARCELONA) | SANTIVERI NO 2,68 € 8,24 €
5. Mermelada
con canela AR- ESPANA
TESANA315g| 62,00% 38,00% 195,3 g 19,7 g (CANTABRIA) | LAARTESANA S 3,10 € 9,84 €
COMPOSICION ETIQUETADO PRECIO
LUGAR DE
MEAT/II\AERLC?AI?A GRAMOS DE | GRAMOS DE ORIGEN / NOMBRE ¢NARANJA | PRECIO DEL | PRECIO POR
FRUTAEN EL |AZUCAR EN EL|ENVASADO DE| FABRICANTE | ECOLOGICA? ENVASE KILOGRAMO
% FRUTA % AZUCAR BOTE BOTE LA NARANJA
1.LAVIEJA ANGEL
FABRICA ESPANA CAMACHO
280 g. 37,00% 52,00% 103,6 g 1456 g (SEVILLA) |ALIMENTACION NO 2,26 € 8,07 €
2. Mermelada de|
naranja amarga
Carrefour 410 g. 40,00% 58,00% 164 g 237,89 ESPANA IMSA NO 0,84 € 2,05 €
3. Ecoldgica FRANCIA
Confit de (REGIONDE | CONFIT DE
Provence 370g 40,00% 58,00% 148 g 2146 g PROVENZA) | PROVENZE S 3,80 € 10,51 €
4. Ecoldgica
extra ANKO ESPANA
280 g 45,00% 55,00% 126 g 154 g (NAVARRA) ANKO Si 7,85 € 28,03 €
5. Confitura de
naranja TODO ESPANA
NATURAL 345g|  43,00% 57,00% 148,35 g 196,65 (MURCIA) HERO NO 1,55 € 450 €




Mermelada de fresa D'arbo
Supermercado: Alcampo
Precio:3,28€ Cantidad: 250g Precio kilo;13,12€
Fabricante: Ofistrade S.A.

Porcentaje de fruta y azlcar: Contiene 32 gramos
de azicar y80 gramos de fresa por cada 100 g,
(12g de aziicar son naturales de la fresa)

No es ecologica y su origen es Italia

Mermelada de fresa Auchan
Supermercado: Alcampo

Fabricante: Helios S.A..

Porcentaje de fruta y azGcar: Contiene 47
gramos de azGcar y 53 gramos de fresa por
cada 100 g
No es ecoldgica, pero si de proximidad

Hufljdl
Mermelada de fresa Veritas
Supermercado: Eroski
Precio:3,65€ Cantidad:330g Precio kilo:11€
Fabricante: ECOVERITAS, S.A

M{(}gr;q ;ég‘ E : Porcentaje de fruta y azlcar: Contiene 40
) -9 N gramos de azucar y60 gramos de fresa por
E BN cada100g

N No es ecologica, pero si de proximidad

,-5;-’ T A -

Mermelada de fresa Eroski Basic
Supermercado: Eroski

Precio:0,81€ Cantidad:340g Precio kilo;2,38€

Fabricante: IBERFRUTA MUERZA SA

iPorcentaje de fruta y azicar: Contiene 42 gramos

de az(icar y 58 gramos de fresa por cada 100 g
No es ecologica, pero si de proximidad

o

Mermelada de fresas liebana natural
Supermercado: Hipercor
Precio:3,35€ Cantidad:360 g Precio kilo;9,31€
Fabricante: Liebanatural S.L
Porcentaje de fruta y azacar: Contiene 11,3
gramos de azlcar y 88,7 gramos de fresa por
cadaiC0g
No es ecolégica, pero si de proximidad

Mermelada de fresa Aliada
Supermercado: Hipercor
Precio:1€ Cantidad: 410g Precio kilo;2,44€
Fabricante: El corte inglés
Porcentaje de fruta y azlcar: Contiene 47
gramos de azlcar y53 gramos de fresa por
cada 100 g
No es ecologica, pero si de proximidad
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Mermelada de fresa Reflets de France
Supermercado: Carrefour -
Precio:3,05€ Cantidad:325 g Precio kilo;9,38€ ]

Fabricante: Dordogne S.A
Porcentaje de fruta y azlcar: Contiene 44
gramos de azlcar y56 gramos de fresa por
cada100 g
No es ecologica, y su origen es Francia
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Mermelada de fresa Carrefour
Supermercado: Carrefour

Fabricante: CARREFOUR SA
Porcentaje de fruta y azlcar: Contiene 47
gramos de azlcar y53 gramos de fresa por
cada100 g
No es ecologica, pero si de proximidad




CONCLUSION
Una vez analizadas todas las mermeladas, llegamos a la
conclusion de que la mejor opcidn, ya que es lamas sanay
con menos azucar es la de liebana natural, pero si tambien
tenemos en cuenta el precio, una opcion a tener en cuenta es
la de Eroski Basic. Sin embargo, todas estas mermeladas no
dejan de ser ultraprocesados y recomendamos hacer
mermelada casera, ya que esta no lleva conservantes,
antioxidantes...




PRODUCTO

Cacao soluble Colacao Original
Cacao soluble instantaneo
Nesquik

Cacao soluble CaoBon

Cacao soluble instantineo
Hacendado

Cacao puro en polvo La
Chocolatera 0% sin azucares
anadidos

Cacao en polvo a la taza Valor
Cacao soluble esencial
producto econémico Alcampo
Cacao soluble bomboén sport de
LA CASA

Cacao soluble 70% cacao
Starbucks

Cacao soluble intenso 50 %
cacao Valor

CACAO SOLUBLE

PRECIO
/KG

7181 €
;10
253 €
4,00 €
10,80 €

4,00 €
3,78 €

492 €
14,10 €

8,69 €

GRA-
MOS

383 g
390 g
850 ¢
500 g
250 g

500 g
500 g

1000 g
300 g

315 g

AZUCA
R/100g

9,1%
13;1%
75,0%
78,0 %
0,7%

66,0%
74 .4%

71,7%
31,8%

50.0%

MANTE
CA/100

1,1%
1,6%
1,7%
1,6%
10,2 %

1,5%
10,0%

9,0%
35,0%

20,5%

CACAO
/100g

22,0%
23,0%
25,0%
21,3%
16,0 %

20,0%
23,0%

27,0%
28,0%

50,0%

MENOS
RESTON| - L e A
67.8%
03%
1 7%
0.9%
73.1%
12.5%
7.4%
77%
5%
20.5%



En conclusion la marca del producto que contiene
una mayor cantidad de cacao es el CACAO SOLUBLE

INTENSO 50% CACAO VALOR.

La mejor marca segun su menor contenido de
azucares anadidos es el CACAO PURO EN POLVO LA
CHOCOLATERA que cuenta unicamente con 0,7% de

azucares del total.

Por ultimo el cacao mas econdmico, es decir con
menor precio es el de CAOBON con 2,53€ |la unidad,
a diferencia del mas caro “Cacao Starbucks” con un
coste de 14,10¢€.



PUBLICIDAD ENGANOSA

Investigacion realizada por el alumnado de 1¢
Bachillerato con sus profesoras Helvia Blanco vy
Carmen Onieva.

iNO TE DEJES ENGANAR!

2. _publicidad Engafiosay”

https://www.youtube.com/watch?v=vf7e94tAr-M&t=25s




CEBO FOTOS ENGANOSAS

Atraer a los Utilizada por
consumidores por restaurantes o
medio de mentiras. negocios de comida.
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Comun en las Empresas de
empresas de suplementos.
telefonia.



SIN LAPIZ CON LAPIZ
LABIAL

Utilizan ceray
spray brillante para
que sus productos

brillen mas.

Frutas como las fresas,
para que se vean mas
rojas y llamativas las

pintan con pintalabios

rojo fuerte.



$IN CARTON CARTON Y ACEITE
Y MIELDE MAPLE DE MOTOR

Usan carton entre los
crepes y aceite de motor
para tener un mejor
aspecto.



EN EL ANUNCIO REALIDAD

Usan una aspirina efervescente para
generar mas burbujas.



ENGANO EN LA CANTIDAD Y PESO

En muchos productos engafnan en cuanto a la
cantidad del producto. también juegan con la
cantidad y el precio para decir que por
ejemplo 20% es gratis cuando no lo es.

Y usan también el truco de cuanto mas pese
mas buena es la calidad

a\ ’@ - %70 7

Classic aire
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Manar Lofti (42 ESO)

Abono Macetas

y Jardlmffas 2./




Publicidad enganosa dirigida a nifos

Su objetivo es aprovechar la inocencia de los nifios
para que compren haciendo que el empaquetado sea
llamativo, anadiendo alguna sorpresa dentro...

También en los canales de television infantiles se hace
publicidad mediante anuncios donde normalmente
ponen canciones para captar la atencion de los nifios y
hacer que compren el producto.

KITTY)

GALLETAS

Manar Lofti (42 ESO)



CONCLUSION

De manera consciente o inconsciente, es comun que las empresas hagan uso de
publicidad enganosa; muchas veces, tratando de que las personas no nos demos
cuenta o no detectemos el error o la falsedad.

Sin embargo, es un riesgo que no vale la pena correr, pues esas empresas, podrian
llegar a perder miles o millones de euros a largo plazo y los beneficios no
compensan eso.

Por tanto, debemos de estar atentos a cualquier estafa y siempre estar seguros de
que el producto que vamos a comernos o la prenda que vayamos a comprar sean
como nos los plantean.



. Te has parado a pensar cuanta
comida acaba en la basura?



87,6

millones de
toneladas

de alimentos perdidos
o desperdiciados
en la UE

cada ano

ﬂ 73 kg por persona



El 42% del despilfarro se produce en los
hogares, el 39% en las empresas de produccion,
el 14% en hoteles y restaurantes y el 5% en la
distribucion.

Frutas, pan y verduras son los productos que
mas se desechan




¢Quée conclusiones sacas de todo esto?

¢ Qué conductas tendriamos que asumir individualmente?
¢Qué medidas podria adoptar el Instituto?

¢ Qué propuestas harias a los gobiernos?

El delegado o delegada toma nota de las ideas para trasladarlas
al Comité Ambiental.



